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bà Đào kim chung

ông nguyễn mai sinh
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bà lê thị hằng
C

ông tạ xuân trường
T



10

ông hoàng ngọc oanh

ông tòng văn quyết
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bà nguyễn thị thơm

bà ninh thị hồng
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tổ chức & hoạt động
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Tháp tăng trưởng bền vững

• 

• 

 

• 

• 
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Tác động xã hội & môi trường

I

40%

48%

37%

60%

50%

Nhà máyII

III
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mở rộng mạng lưới nông hộ đạt chứng nhận
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chứng nhận
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phương pháp sơ chế
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nhà máy chế biến ướt
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Nhà máy chế biến khô

.
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vùng nguyên liệu cà phê
 tỉnh Sơn La

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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Nông trường cà phê
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nông nghiệp thích ứng
biến đổi khí hậu và phục hồi
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• 

• 

   
• 
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giống cà phê lai F1 thích ứng với biến đổi khí hậu
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Cà phê arabica giống mới
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STARMAYA

82

82.5
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CENTROAMERICANO (H1)

84

83
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Arabica
nhân xanh

29
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01. CÀ PHÊ đặc sản (chế biến ướt)
• 

• 

• 

 

• 

• 

• 
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02. Cà phê đặc sản (chế biến mật ong) 
• 

• 
1.5

• 

 

• 

• 

• 
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03. Cà phê đặc sản (chế biến tự nhiên)
• 

• 

•  

• 

• 

• 
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04. Cà phê chất lượng cao (chế biến ướt)
• 

• 

• 

 

• 

• 

• 
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05. thương mại
• 

•  

• 

• 

• 

• 
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Hỏi
&

đáp

35
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01
1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 
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02

03
• 

• 

• 

• 

• 

• 

 
• 

• 
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04 • 
–>

–>
–>

06 • 

• 

05 • 
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• Cà phê nhân xanh Arabica: Centroameri-
cano - H1, Starmaya, Marsellesa, Catimor.07những sản phẩm gì?

08 • 
trường đến nhân xanh”,  từ việc trồng cây 
mầm, xử lý và biến chúng thành hạt cà phê 
xanh.

10định gì trong thời gian 
tới?

• 
triển thương hiệu nâng cao chất lượng cho 
sản phẩm cà phê của bà con vùng đồng bào 
Sơn La, tiếp tục đầu tư vào nghiên cứu và 
phát triển sản phẩm mới, tăng cường hoạt 
động marketing và truyền thông, tạo dựng 
mối quan hệ bền chặt với khách hàng.

09Arabica Sơn La khác gì 
so với Arabica trên thế 
giới?

• Cà phê Arabica Sơn La có nốt hương thảo 
mộc đặc trưng mà những loại cà phê Arabica 
khác không có.

Mô hình của
Detech Coffee là gì?
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13Yếu tố cốt lõi trong việc 
phát triển sản phẩm và 
xây dựng thương hiệu 

• Chất lượng sản phẩm, tính bền vững, kiến 
thức và kinh nghiệm.

12lại chọn Sơn La là vùng 
nguyên liệu?

•   nềim iờưgn àl oàh ựt iôt gnúhc ,tấhn ứhT
Bắc và muốn tạo cơ hội cho nông nghiệp 
miền Bắc. Khi lên đến Sơn La, chúng tôi 
thấy được nơi đây có đủ lượng cà phê để 
thu hoạch, và  từ Hà Nội lên Sơn La là khá dễ 
dàng.

• Thứ hai, Sơn La là nơi có điều kiện tự nhiên 
và thổ nhưỡng vô cùng thuận lợi cho việc 
trồng cà phê Arabica. Với gần 23,000 ha, sản 
lượng khoảng 400,000 tấn quả tươi/năm, Sơn 
La là địa phương trồng cà phê Arabica lớn 
nhất miền Bắc.

11Công ty của bạn hiện 
tại đã đạt được những 
chứng chỉ nào về cà 
phê và vệ sinh an toàn 
thực phẩm?

• Chứng chỉ cà phê bền vững: Rainforest 
Alliance, 4C, C.A.F.E Practices.   

• Chứng chỉ đào tạo của Liên minh kiểm 
soát phòng ngừa an toàn thực phẩm trong 
kiểm soát phòng ngừa đối với thực phẩm 
của con người (FSPCA, Hoa Kỳ). 
 
• Đăng ký Cục quản lý Thực phẩm và Dược 
phẩm Hoa Kỳ (FDA, Hoa Kỳ)  
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14
• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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